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STUDIENINFOS

FELDZEIT

04.-22.November 2020

GRUNDGESAMTHEIT

Bevolkerung: Deutschsprachige Bevolkerung ab 16 Jahren
Leipzig Stadt, LK Leipzig, Nordsachsen, Anhalt-Bitterfeld,
Burgenlandkreis, Halle, Mansfeld-Siidharz, Saalekreis,
Altenburger Land (rd. 1,7 Mio.)

Teilnehmer Zukunftswerkstatten: (rd. 320)

STICHPROBENVERFAHREN

Bevolkerung: Quotenstichprobe nach Alter und Geschlecht

Teilnehmer Zukunftswerkstatten: Vollauswahl

FALLZAHL

Bevdlkerung: 1.038 erfolgreiche Interviews

Teilnehmer Zukunftswerkstatten: 65 erfolgreiche Interviews

METHODE

CAWI (Computer Assisted Web Interviewing)

INTERVIEWS NACH GEBIET

© 2020 Mapbox © OpenStreetMap
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Legende

Bundesland

B Sachsen

B Sachsen-Anhalt
B Thiringen
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STICHPROBE

Bevolkerung Filterauswahl
Gesamt Gesamt ] Studie
Geschlecht Mgﬂgﬁr ———— =4 Bevélkerung
Alter 16-29 Jahre I | _
30-39 Jahre I 16 Zielgruppenmerkmal
40-49 Jahre I 14 Alle
50-59 Jahre I 18
60 und mehr Jahre I 3 )
HH-Nettoeinkommen bis unter 2000 Euro ] 35 Zlelgruppe
2000 bis unter 4000 Euro I 41 Gesamt
zsloog Euro und mehr . °
achsen ]
Bundesland Sachsen-Annalt — >t Objektmerkmal
dringen [ |
Landkreis Altenburger Land I 5 Mehrere Werte
Anhalt-Bitterfeld . 8 .
Burgenlandkreis - © Objektmerkmal
Halle I 12 B Gesamt
Leipzig Stadt I 28
LK eiFZL? . 13 [ | GeSChleCht
Mansteld-Stidharz . 7 M Alter
Nordsachsen I 10 .
Saalekreis —E B HH-Nettoeinkom..
Schulabschluss kein Abschluss oder Hauptschulabschl.. 22 M Bundesland
Realschulabschluss 52 - 0o
FH-Reife oder Abitur 24
Tatigkeit Lehrling, Schiiler, Student .
voll berufstéti? I 39 Angaben in %
teLIweise bﬁrudstétig ol -_ 11
arbeitssuchend, in Umschulun 7
Rentner, Pensionar P e— L e
nicht berufstatig, Elternzeit m3
Ehrenamt mit Ehrenamt _17
ohne Ehrenamt e 80 . ..
data driven decisions




STICHPROBE

Teilnehmer Zukunftswerkstatten

Gesamt
Geschlecht

Alter

HH-Nettoeinkommen

Bundesland

Landkreis

Schulabschluss

Tatigkeit

Ehrenamt

Gesamt

Manner

Frauen

16-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 und mehr Jahre
bis unter 2000 Euro
2000 bis unter 4000 Euro
4000 Euro und mehr
Sachsen
Sachsen-Anhalt
Thiringen
Altenburger Land
Anhalt-Bitterfeld
Burgenlandkreis
Halle

Leipzig Stadt

LK eiPzL?
Mansteld-Stidharz
Nordsachsen
Saalekreis

kein Abschluss oder Hauptschulabschl..

Realschulabschluss
FH-Reife oder Abitur
Lehrling, Schiler, Student
voll berufstétig

teilweise berufstatig

arbeitssuchend, in Umschulung

Rentner, Pensionar

nicht berufstatig, Elternzeit

mit Ehrenamt
ohne Ehrenamt

82
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Filterauswahl

Studie
Teilnehmer Zukunft..

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Objektmerkmal
Mehrere Werte

Objektmerkmal

B Gesamt

M Geschlecht

B Alter

B HH-Nettoeinkom..
B Bundesland

Angabenin %
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REGIONEN ZUGEHORIGKEIT

Wie stark fihlen Sie sich persdnlich zu den folgenden Regionen zugehérig?
Skalenabfrage von 1 =sehr stark bis 6 = (iberhaupt nicht

TOP2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt (n =65 bis 1.038)
Teilnehmer Zukunftswerkstatten

I 52
D <5
R 57
I s
I 3
s
e
s

e
Ok
I 28

I 20

I 26

e

s

Bevolkerung

Region Leipzig [ 53
Sachsen [ 5
Mitteldeutschland [ 43
Region Halle-Leipzig _41
Sachsen-Anhalt [ 35
Leipziger Neuseenland _ 32
Wirtschaftsregion Halle-Leipzig [ 32
Region Halle [ 25
Mitteldeutsches Seenland [ 24
Innovationsregion Mitteldeutschland [ 22
Mitteldeutsches Revier [ 21
Thiringen _19
Region Saale-Unstrut [ 19
Mitteldeutsches Chemiedreieck [l 10
Osterland [l 6

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Studie
B Bevdlkerung
M Teilnehmer Zuku..

Angaben in %

o
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REGIONEN ZUGEHORIGKEIT

Wie stark fihlen Sie sich persdnlich zu den folgenden Regionen zugehérig?

Skalenabfrage von 1 =sehr stark bis 6 = (iberhaupt nicht

Bevolkerung | TOP2-Bewertung | Zielgruppe: Alle (n =80 bis 1.038)

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

o R @ = 2 N < E o
5 5=z & 2 & ¥z & 3
Region Leipzig 53 57 N24 W35 17 [ss 79 18 [Ples Q28
Sachsen B52 M52 15 H2s  J13 s3 o111 E71 f2e
Mitteldeutschland B 43 48 54 s W41 B34 B4 W37 B39 Wst
Region Halle-Leipzig 41  H26 W36 W35 W47 48 W36 B30 W38 W55
Sachsen-Anhalt |35 17 P74 BBe7 P63 |8 |12 Pes 10 B s3
Leipziger Neuseenland §32  J31 15 B27 |7 W47 P65 |8 B2s  J19
Wirtschaftsregion Halle-Leipzig l132  B21  H29 W30 W37 P31 J22 J24 W3 Pss
RegionHalle §25 |8 B2s 13 7s 11 |9 B2 |4 B2
Mitteldeutsches Seenland [J24 |17 16 HB23 P25 B2 P41 13 19 B30
Innovationsregion Mitteldeutschland §22  B26 f§17  J16 §23  f21 W30 J16 13 W32
Mitteldeutsches Revier §21 36 J18 f19 H28 H18 [H30 |12 e 121
Thiringen §19 71 |8 f24 J19 |16 12 B2 11 f21
Region Saale-Unstrut §19 |6 |7 s W36 |6 |10 21 |5 a2
Mitteldeutsches Chemiedreieck | 10 3 f23  Jis )15 3 3 |8 |4 23
Osterland |6 W42 |9 |7 2 3 l9 1 2 |4

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Alle

Zielgruppenmerkmal
M Gesamt
B Landkreis

Angaben in %
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IRMD | FAKTOREN & QUALITATEN

FAKTOREN

Wie stark pragen folgende Faktoren |lhrer Meinung

nach die Innovationsregion Mitteldeutschland
Skalenabfrage von 1 =sehr stark bis 6 = (iberhaupt nicht

?

Bevolkerung | TOP2-Bewertung | Gesamt (n =1.038)

geografische Lage als Region
Uber 3 Bundeslander

gemeinsame Vergangenheit &
Erfahrungen

ahnliche Sprache und Mentalitat
der Menschen

ahnliche Tourismus- und
freizeitrelevante Angebote

D

ahnliche wirtschaftliche
Probleme, z.B. Braunkohleausst..

N
(@)

ahnliche Kultur und Tradition

N
(€]

ahnliche Wirtschafts- und
Infrastruktur

N
=

ahnliche Landschaft

N
o

NN
[N

spezifische Sicht auf das Leben

54

54

(02}
D

(00]

STANDORTQUALITATEN

Wie stark stimmen Sie persdnlich den folgenden
Aussagen Uber die Innovationsregion
Mitteldeutschland zu?

Skalenabfrage von 1 =stimme voll und ganz zu bis 6 = stimme
lberhaupt nicht zu

Bevolkerung | TOP2-Bewertung | Gesamt (n =1.038)

attraktive Region zum Wohnen 55

attraktive Urlaubsregion 48

D
~

attraktive Kulturregion

N
(€)]

attraktiver Wissenschaftsstan..

N
o))

attraktiver Unternehmensstan..

D
D

attraktive Region zum Arbeiten

N
=

attraktive Wirtschaftsregion

N
=

ist eine Chemieregion

ist eine Innovationsregion

wI
=W
o

ist eine Metropolregion
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Filterauswahl

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimensi..
TOP2

Angaben in %
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IRMD | WANDEL & ZUFRIEDENHEIT

WANDEL

Und ist die Situation in der Innovationsregion
Mitteldeutschland in den letzten 5 Jahren insgesamt
besser geworden, schlechter geworden oder ist es
gleich geblieben?

Bevolkerung | Zielgruppe: Gesamt (n=1.038)

viel besser geworden I 2

gleich geblieben -32

schlechter geworden 10

viel schlechter geworden |1

weil3 nicht 14

ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit der derzeitigen
Situation in der Innovationsregion Mitteldeutschland?

Bevolkerung | Gesamt (n=1.038)

1=sehr
zufrieden

6 =sehr
unzufrieden

weil3 nicht

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Studie
Bevolkerung

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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IRMD | WANDEL & ZUFRIEDENHEIT

WANDEL

Und ist die Situation in der Innovationsregion
Mitteldeutschland in den letzten 5 Jahren insgesamt
besser geworden, schlechter geworden oder ist es
gleich geblieben?

Teilnehmer Zukunftswerkstatten | Zielgruppe:
Gesamt (n=65)

0

viel besser geworden

besser geworden

gleich geblieben

schlechter geworden

viel schlechter geworden |0

weil3 nicht

ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit der derzeitigen
Situation in der Innovationsregion Mitteldeutschland?

Teilnehmer Zukunftswerkstatten | Gesamt (n = 65)

1=sehr
zufrieden

49

w
|
N
=
D

6 =sehr
unzufrieden

0

weilR nicht B 3
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Filterauswahl

Studie
Teilnehmer Zukunft..

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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LEBENSSITUATION | WANDEL & ZUFRIEDENHE..

WANDEL

Und ist Ihre persdnliche Lebenssituation in den letzten
5 Jahren insgesamt besser geworden, schlechter
geworden oder ist es gleich geblieben?

Bevolkerung | Zielgruppe: Gesamt (n=1.038)

viel besser geworden 7

besser geworden

gleich geblieben

schlechter geworden

viel schlechter geworden 5

0

weil’ nicht

ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit |hrer derzeitigen
persodnlichen Lebenssituation?

Bevolkerung | Gesamt (n=1.038)

1=sehr
zufrieden

6 =sehr
unzufrieden

w

weil3 nicht |0
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Filterauswahl

Studie
Bevolkerung

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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LEBENSSITUATION | WANDEL & ZUFRIEDENHE..

WANDEL

Und ist Ihre persdnliche Lebenssituation in den letzten
5 Jahren insgesamt besser geworden, schlechter
geworden oder ist es gleich geblieben?

Teilnehmer Zukunftswerkstatten | Zielgruppe: Gesamt
(n=65)

viel besser geworden

besser geworden

gleich geblieben

schlechter geworden

viel schlechter geworden § 2

weil3 nicht 8 3

ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit |hrer derzeitigen
persodnlichen Lebenssituation?

Teilnehmer Zukunftswerkstatten | Gesamt (n = 65)

1=sehr

32
zufrieden

6 =sehr
unzufrieden

0

weilR nicht § 2

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Studie
Teilnehmer Zukunft..

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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HERAUSFORDERUNGEN OFFEN

Was sind aus lhrer Sicht derzeit die 3 grof3ten Herausforderungen fir die Region?

Bevolkerung | Zielgruppe: Gesamt (1.985 offene Nennungen kategorisiert)

(attraktive) Arbeitsplatze schaffen/ erhalten [ -
hohere Lohne, Ost/West-Angleich [ EGTINNGEEE S
Kohleausstieg, Strukturwandel, erneuerbare Energien _7
Corona-Krise _5
(bezahlbarer) Wohnraum, Lebenshaltungskosten senken || G 5
(attraktive) Unternehmen gewinnen/halten || GG >
Umwelt erhalten/verbessern, Klimawande! || RN -
(junge) Arbeitskrafte holen/halten [ GGG 4
Sicherheit, Ordnung, Sauberkeit ||| GG 4
Ausbau digitale Infrastruktur _ 3
Integration Gefliichtete, Zuanderung ||| Gz 3
demografischer Wande! ||} NN 3
Infrastruktur allgemein ||| Gz 3
Ausbau/Zuverlassigkeit OPNV [ G 3
Ausbau/Instandhaltung StraBe ||| Gz 2

arztliche Versorgung, Gesundheitswesen || N 2

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Angaben in % der Nennungen,
ohne w.n. k.A.

fehlende Prozente zu 100 sind
sonstige Nennungen unter 2%
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WICHTIGKEIT STRUKTURANGEBOTE

Wie wichtig sind die Aspekte fiir Sie persdnlich?

Bevolkerung und Teilnehmer Zukunftswerkstatten | Zielgruppe: Gesamt
Bevolkerung

besonders wichtig

Offentliche Sicherheit und Ordnung ist gewahr|eistet IN—————
wohnortnahe medizinische Versorgung, Angebot an Arzten I———— gg
wohnortnahe Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs I, 59
gute Breitbandversorgung, schnelles Internet I 56
intakte Natur I 51
attraktive Lohne I 46
gute StraRenanbindung I 46
guter offentlicher Nahverkehr I 43
niedrige Lebenshaltungskosten I 38
gutes Angebot an Arbeits- und?oder Ausbildungsplatzen I 35
gutes Angebot an attraktiven Arbeitgebern I 31
gutes Angebot an attraktivem Wohnraum I 31
leistungsfahige Kommunen I 28
Verfiigbarkeit Mobilfunk, 5G NI 26
attraktive Naherholungsmoglichkeiten NN 26
personliche Entwicklungsmaoglichkeiten I 25
wohnortnahes Angebot an Kinderbetreuungseinrichtungen I 25
umfangreiches Radwegenetz N 20
wohnortnahe Angebote der Verwaltung . 19
vielfaltige Freizeitangebote IS 18
wohnortnahes Angebot an Spielplatzen I 17
demokratische Beteiligungsmaoglichkeiten I 16
gutes Angebot an Kulturveranstaltungen Il 12
attraktive Hochschullandschaft 7
gutes Angebot an attraktiven Bauflachen l

Teilnehmer Zukunftswerkstatten

besonders wichtig

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Zielgruppenbereich
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimensi..
besonders wichtig

Studie
B Bevolkerung
M Teilnehmer Zuku..

Angaben in %
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ZUFRIEDENHEIT STRUKTURANGEBOTE

Und wie zufrieden sind Sie persdnlich mit folgenden Aspekten?

Bevolkerung und Teilnehmer Zukunftswerkstatten | Zielgruppe: Gesamt

Bevdlkerung Teilnehmer Zukunftswerkstatten

umfangreiches Radwegenetz GG

demokratische Beteiligungsmaoglichkeiten B4 SI——

niedrige Lebenshaltungskosten S48

Verfligbarkeit Mobilfunk, 5G Gl4Zummmm

leistungsfahige Kommunen R 7

attraktive Hochschullandschaft IS 2ammm

gutes Angebot an Arbeits- und/oder Ausbildungsplatzen HENSSE—
gutes Angebot an attraktiven Arbeitgebern AnSSammm

gutes Angebot an attraktiven Bauflachen

attraktive Lohne

zufrieden zufrieden
wohnortnahe Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs = E
gute StraBBenanbindung
wohnortnahe medizinische Versorgung, Angebot an Arzten INZONENNS7mm" s e
attraktive Naherholungsmaoglichkeiten HISENGIN————% 18 66
intakte Natur HZ2ENNSS— 2 5
guter 6ffentlicher Nahverkehr IIZENS O 5 29
gute Breitbandversorgung, schnelles Internet NS 9 62
wohnortnahe Angebote der Verwaltung S 7 e 60
wohnortnahes Angebot an Kinderbetreuungseinrichtungen NS I——— 4 60
wohnortnahes Angebot an Spielplatzen HSENNSI——— 8 57
. vielfaltige Freizeitangebote I INNNS3—— e 68
Offentliche Sicherheit und Ordnung ist gewahrleistet ISHINSA——_— s e
gutes Angebot an attraktivem Wohnraum IGlnSimmmmmmm 9 338
gutes Angebot an Kulturveranstaltungen AnSlmmmmmm 8 54
personliche Entwicklungsmaoglichkeiten SIS, 2 6
2 23
3 5
e 4 6
5 43
2 29
Em 37
o 42
3 34

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Zielgruppenbereich
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimensi..
Mehrere Werte

Kategorien
M zufrieden
M besonders zufrie..

Angaben in %
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PERFORMANCEMATRIX

WICHTIGKEIT TOP1

Bevolkerung | Zielgruppe: Gesamt o wohnortnahe
gute medizinische Versorgung
offentliche Sicherheit und Ordnung Versorgung taglicher Bedarf
o
gute Internet- y
intakte
50 attraktive Lohne VErsorgung Natur
© niedrige guter - O
gutes Angebot Arbeits-/ Lebenshaltungskosten OPNV gute Strallen-
Ausbildungsplatze O anbindung
O
gutes Angebot attraktive OO | attraktive
Arbeitgeber Naherholungs-
. wohnortnahe moglichkeiten
O Angebote der
Verwaltung
O
S
30 35 40 45 50 55 70 75 80 85

60

30

20

10

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

ZUFRIEDENHEIT TOP2

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

BM Zufriedenheit
65

BM Wichtigkeit TOP1
35

Zufriedenheit TOP2

al O ENX

Angaben in %

-
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PERFORMANCEMATRIX

Teilnehmer Zukunftswerkstatten | Zielgruppe: Gesamt

intakte Natur
&0 gute medizinische gute Internet-
guter OPNV Versorgung versorgung
wohnortnahes )
50 attraktive eist O esp gutes Angebot Arbeits-/ Angebot Kinder- - \wohnortnahe
5 eistungsfahige . .

Lohne Kommunen O Ausbildungsplatze  stfantliche Sicherheit betreqy,n% Versorgung
§ O und Ordnung taglicher Bedar
= 40 O gutes Angebot gute StraRen- o
5 Umfangreiches attraktive anbindung 0O
2 Ny Arbeitgeber O ~

Radwegenetz i
S 30 & persdnliche z:]ttrf]ktllve
= O Entwicklungs- Na" elr I;)kupgs-
O moglichkeiten moglichkeiten
20
viele Freizeit-
moglichkeiten
10
O ) niedrige
Lebenshaltungskosten
25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80 85

ZUFRIEDENHEIT TOP2

=5

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Studie
Teilnehmer Zukunftswe..

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

BM Zufriedenheit
65

BM Wichtigkeit TOP1
35

Zufriedenheit TOP2

2s I

Angaben in %

ES
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THEMA ENERGIEWENDE

ENERGIEWENDE ALLGEMEIN

Beflirworten Sie persodnlich grundsatzlich die Ziele der Energiewende?

Gesamt (n =65 bis 1.038)

Bevélkerung

weild nicht
14

nein
25

ja
61

Teilnehmer Zukunftswerkstatten

weifd nicht
6

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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THEMA ENERGIEWENDE

KOHLEAUSSTIEG
Beflirworten Sie personlich grundsatzlich die Ziele des Kohleausstiegs bis 2038 / Atomausstiegs bis 20227

Bevolkerung | Gesamt (n=1.038)

Kohleausstieg ja 56
nein 29
weif3 nicht
Atomausstieg ja 58
nein I 20
weil3 nicht
ERNEUERBARE EINERGIE
Beflirworten Sie personlich grundsatzlich den Ausbau der folgenden erneuerbaren Energien?
Bevolkerung | Gesamt (n=1.038)
i ja [
Solarenergie 2 ;
weil3 nicht
E 5 ja 79
rdwarme o
weil nicht 12
Windenergie ja 53
nein I
weif nicht
Bioenergie ja e J~3
nein I
weil3 nicht 18

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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STRUKTURWANDE

BEDARF WANDEL

Wirden Sie sagen, dass in der Region eine
grundsatzliche Veranderung oder ein
tiefgreifender Strukturwandel notwendig ist?

Bevolkerung | Zielgruppe: Gesamt (n=1.038)

weifld nicht
29

ja
51

20

EXISTENZ WANDEL

Haben Sie das Geflihl, dass ein grundsatzlicher
Veranderungsprozess der Innovationsregion
Mitteldeutschland im Zuge des Kohleausstiegs
schon eingesetzt hat?

Bevolkerung | Zielgruppe: Gesamt (n=1.038)

weil3 nicht
23

nein
46

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Gesamt

Zielgruppe
Gesamt

Farblegende
O ja
B nein

weil3 nicht

Angabenin %
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STRUKTURWANDE

BEDARF WANDEL

Wirden Sie sagen, dass in der Region eine
grundsatzliche Veranderung oder ein
tiefgreifender Strukturwandel notwendig ist?

Teilnehmer Zukunftswerkstatten | Zielgruppe:
Gesamt (n =65)

weifd nicht
6

ja
83

EXISTENZ WANDEL

Haben Sie das Geflihl, dass ein grundsatzlicher
Veranderungsprozess der Innovationsregion
Mitteldeutschland im Zuge des Kohleausstiegs
schon eingesetzt hat?

Teilnehmer Zukunftswerkstatten | Zielgruppe: Gesamt
(n=65)

weifld nicht
5

ja
37

nein
58

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Studie
Teilnehmer Zukunft..

Zielgruppenmerkmal
Gesamt

Zielgruppe
Gesamt

Farblegende
O ja
B nein

weil3 nicht

Angabenin %
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STRUKTURWANDEL FAKTOREN

Welchen der folgenden Aussagen stimmen Sie zu?

Bevolkerung | Zielgruppe: Gesamt (n=1.038)

stimme zu stimme nicht zu

Man braucht zur Entwicklung der Region eine starke Vision. 12

~
€)]

N
(€)]

Die Region braucht eine starke Veranderung.

(O] I

(@] (3]
€)]

N

~N

Ich glaube an einen erfolgreichen Strukturwandel in der
Region.

Die Menschen in der Region missen den Wandel
hauptsachlich aus eigener Kraft schaffen.

D
w

N
[UEN

Man sollte die Region sich selbst entwickeln lassen.

w
©
N
~N

Fir einen erfolgreichen Strukturwandel in der Region
brauchen wir Experten von auf3erhalb der Region.

Ich erkenne eine starke Vision bei der Entwicklung der
Region.

D
w

w
(0)]
NN
02}

Man sollte die Region so lassen wie sie ist.

N
) N
(@]
~

weild nicht

13

19

24

16

15

19

30

17

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Gesamt

Zielgruppe
Gesamt

Imagekategorie
Alle

Farblegende

M stimme zu

B stimme nicht zu
weild nicht

Angaben in %

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions



STRUKTURWANDEL EIGENSCHAFTEN

Welche der folgenden Eigenschaften treffen lhrer Meinung nach auf den Veranderungsprozess der
Innovationsregion Mitteldeutschland zu?

Bevolkerung | Zielgruppe: Gesamt (n=1.038)

dringend - unwichtig
gestartet - abgeschlossen

langsam - schnell

erfolgversprechend - zum Scheiterr
verurteilt

zielgerichtet - chaotisch

transparent - intransparent

breite Unterstiitzung - wenig
Unterstiltzung

erfolgreich - nicht erfolgreich

dauerhaft - fragil

40

37

42

24

28

21

16

22

25

Eigenschaft 1

54

59

54

69

60

61

66

67

66

weder noch

12

18

18

10

9
Eigenschaft 2
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Filterauswahl

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
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Skala Eigenschaften..
M Eigenschaft 1

weder noch
M Eigenschaft 2

Angaben in %
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STRUKTURWANDEL EIGENSCHAFTEN

Welche der folgenden Eigenschaften treffen lhrer Meinung nach auf den Veranderungsprozess der
Innovationsregion Mitteldeutschland zu?

Teilnehmer Zukunftswerkstatten | Zielgruppe: Gesamt (n=65)

dringend - unwichtig
gestartet - abgeschlossen

langsam - schnell

erfolgversprechend - zum Scheitern
verurteilt

zielgerichtet - chaotisch

transparent - intransparent

breite Unterstiitzung - wenig
Unterstiltzung

erfolgreich - nicht erfolgreich

dauerhaft - fragil

66

63

69

40

28

22

12

22

29

Eigenschaft 1

29

35

28
58

60

46

66

71

52

weder noch

12

32
|

22

I
8

18

Eigenschaft 2
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Filterauswahl

Studie
Teilnehmer Zukunft..

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Skala Eigenschaften..
M Eigenschaft 1

weder noch
M Eigenschaft 2

Angaben in %

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions



STRUKTURWANDEL AUSWIRKUNGEN

Welchen der folgenden Aussagen stimmen Sie zu?

Bevolkerung | Zielgruppe: Gesamt (n =1.038)

Egal was hier in der Region kommt, das Uberlebe
ich auch noch.

Der Wandel in der Region sichert mir meine
personliche Zukunft in der Region.

Der Wandel in der Region bringt fiir mich
personlich mehr Vorteile als Nachteile mit sich.

Ich sehe durch den Wandel in der Region in den
nachsten 5 Jahren meinen Arbeitsplatz gefahrdet.

Ich bin personlich stark von den Veranderungen in
der Region betroffen.

Ich werde aufgrund der Veranderungen in der
Region aus der Region wegziehen missen.

stimme zu stimme nicht zu

14

weil’ nicht

18

34

42

19

15

13

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Gesamt

Zielgruppe
Gesamt

Farblegende

B stimme zu

B stimme nicht zu
weil3 nicht

Angaben in %
METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions




STRUKTURWANDEL POLITIK

Wie bewerten Sie das Handeln der Politik in Bezug auf den Kohleausstieg?

Zielgruppe: Gesamt (n = 65 bis 1.038)

Bevolkerung Teilnehmer Zukunftswerkstatten

9

Die Politik hat bisher genug getan,
um die Folgen des Kohleausstiegs
zu kompensieren.

Die Politik hat bisher etwas getan,
aber zu wenig.

Die Politik hat bisher nichts bzw.
viel zu wenig getan.

weil’ nicht

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Zielgruppenbereich
Alle

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND
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ZUKUNFTSBRANCHEN

Welche der folgenden Branchen und Zukunftstechnologien finden Sie erfolgversprechend fiir eine

positive Entwicklung der Innovationsregion Mitteldeutschland?

Skalenabfrage von 1 =sehr erfolgversprechend bis 6 = liberhaupt nicht erfolgversprechend

TOP2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt (n = 65 bis 1.038)

Bevolkerung
Handwerk I o
Tourismus NN 59
Logistik NG 58
Gesundheitswirtschaft NN 56
Recyclingwirtschaft (Gewinnung von Rohstoffen aus Recycling) I 55
Landwirtschaft I 55
Ernahrungswirtschaft (Lebensmittelindustrie) NI 53
Informationstechnologie I 50
regenerative Energiewirtschaft NI 419
Biotechnologie NN 47
Chemie und Pharmaindustrie IEEG_G_m 47
Maschinenbau N 47
Biookonomie & nachwachsende Rohstoffe NN 46
Automobilindustrie NG 45
Kultur- und Kreativwirtschaft I 44
Medienwirtschaft INEEEG_————— 4?2
Wasserstoffwirtschaft NN 40
Forst-/Holzwirtschaft NN 39
Metallverarbeitende Industrie NN 39
konventionelle Energiewirtschaft N 33
Kunststoff NN 30
Stoffliche Verwertung der Braunkohle NN 25
Bergbau M 16
Kupfer-Bergbau i 13

Teilnehmer Zukunftswerkstatt..

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Zielgruppenmerkmal
Gesamt

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimensi..
TOP2

Studie
B Bevolkerung
M Teilnehmer Zuku..

Angabenin %

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions



ZUKUNFTSSTRATEGIEN

Wie erfolgversprechend finden Sie die folgenden Zukunftsstrategien fiir eine positive Entwicklung der

Innovationsregion Mitteldeutschland?
Skalenabfrage von 1 =sehr erfolgversprechend bis 6 = liberhaupt nicht erfolgversprechend

TOP2-Bewertung | Zielgruppe: Gesamt (n =65 bis 1.038)

Bevdlkerung

Verbesserung der Internetversorgung [ 60
Verbesserung der Fernverbindungen auf der Strale [ 54
Neuansiedlung von Unternehmen/Investoren [ 53
Ausbau des Tourismus [ 52

Férderung Forschung zu Zukunftstechnol. Energiegewinnung [ 51
Verbesserung der Fernverbindungen auf der Schiene [ 49
Verbesserung des OPNV [ 48
Neuansiedlung von Forschungs- und Entwicklungsinstituten _48
Ausbau bundeslandiibergreifender Zusammenarbeit [ 46
Fachkraftebindung und -gewinnung in der Region _46
Verbesserung des Radwegenetzes [ 44

Entwicklung einer Energieregion [ 38
Neuansiedlung von Bundesbehérden [ 30

Entwicklung einer Modellregion Bioskonomie [ 28

Teilnehmer Zukunftswerkstatt..

B
A, 57
el
I 58
I 82
R 74
e E
e
I 72
L
I 63
I 58
I 43
I 40

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Zielgruppenmerkmal
Gesamt

Zielgruppe
Gesamt

Bewertungsdimensi..
TOP2

Angaben in %
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LUSAMMENARBEI

- LANDKREISE

Wie wichtig erachten Sie die Zusammenarbeit
der verschiedenen Landkreise und Stadte in der
Innovationsregion Mitteldeutschland, um die
Region zu entwickeln?

Bevdlkerung | Zielgruppe: Gesamt (n = 1.038)

wichtig

wichtig

61

weniger wichtig

0

gar nicht wichtig

weil3 nicht | 2

Wie zufrieden sind Sie mit der Zusammenarbeit
der verschiedenen Landkreise und Stadte in der
Innovationsregion Mitteldeutschland?

Bevolkerung | Zielgruppe: Gesamt (n=1.038)

1=sehr
zufrieden

39

w
I
N
|_\
>

16

ul H
m I

6 =sehr

2
unzufrieden

weil3 nicht 21
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Filterauswahl

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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LUSAMMENARBEI

- LANDKREISE

Wie wichtig erachten Sie die Zusammenarbeit
der verschiedenen Landkreise und Stadte in der
Innovationsregion Mitteldeutschland, um die
Region zu entwickeln?

Teilnehmer Zukunftswerkstatten | Zielgruppe: Gesamt
(n=65)

wichtig
weniger wichtig IZ
gar nicht wichtig |0

weil3 nicht | 0

Wie zufrieden sind Sie mit der Zusammenarbeit
der verschiedenen Landkreise und Stadte in der
Innovationsregion Mitteldeutschland?

Teilnehmer Zukunftswerkstatten | Zielgruppe: Gesamt (n
=65)

1=sehr

zufrieden 0

2

29

W
[ERN
I |

17

5 17

6 =sehr
unzufrieden

weil3 nicht 18
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Filterauswahl

Studie
Teilnehmer Zukunft..

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %

METROPOLREGION
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MAS Partnet
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NFORMATION & KOMMUNIKATION

WICHTIGKEIT VON INFORMATIONEN

Wie wichtig ist es fiir Sie personlich, sich tber
den Strukturwandel in der Innovationsregion
Mitteldeutschland zu informieren?

Bevolkerung | Zielgruppe: Gesamt (n = 1.038)

besonders wichtig 11

wichtig 53
weniger wichtig
4

gar nicht wichtig

weiR nicht = 4

ZUFRIEDENHEIT MIT INFORMATIONEN

Wie gut fihlen Sie sich personlich Uber den
Strukturwandel in der Innovationsregion
Mitteldeutschland informiert?

Bevolkerung | Zielgruppe: Gesamt (n =1.038)

2

1=sehrgut

13

-

6 = sehr schlecht

weill nicht 6

35
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Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angabenin %
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NFORMATION & KOMMUNIKATION

WICHTIGKEIT VON INFORMATIONEN

Wie wichtig ist es fiir Sie personlich, sich tber
den Strukturwandel in der Innovationsregion
Mitteldeutschland zu informieren?

Teilnehmer Zukunftswerkstatten | Zielgruppe: Gesamt
(n=65)

besonders wichtig 38

wichtig 55

weniger wichtig 6

gar nicht wichtig|0

weil3 nicht 0

ZUFRIEDENHEIT MIT INFORMATIONEN

Wie gut fihlen Sie sich personlich Uber den
Strukturwandel in der Innovationsregion
Mitteldeutschland informiert?

Teilnehmer Zukunftswerkstatten | Zielgruppe: Gesamt (n
=65)

1=sehrgut

N
ILo

14

6 = sehr schlecht 5

weilR nicht O
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Filterauswahl

Studie
Teilnehmer Zukunft..

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angabenin %
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NFORMATIONSVE

RHALTEN

INFORMATIONSQUELLEN

Welche Quellen wiirden Sie nutzen, um sich
Uber den Wandel in der Innovationsregion
Mitteldeutschland zu informieren?

Bevolkerung | Zielgruppe: Gesamt (n=1.038)

(0]
o

im Internet surfen

N
(o}

Fernsehen

Gesprache mit Familie, Fre..

\II
~
SN

o

Radio

Amtsblatt

o))

o]
w
>

(@]
D

Zeitung

offentliche Aushange

(O
(@)]

N
(o)

soziale Medien

D
w

spezifische Internetseiten, ..

Informations- und Diskussi..

w
o

ONLINE-COMMUNITIES

Welche der folgenden Online-Communities
haben Sie innerhalb der letzten 7 Tage
genutzt?

Bevdlkerung | Zielgruppe: Gesamt (n =1.038)

WhatsApp 83

YouTube 61

Facebook 58

Instagram

Twitter 12

Xing B8 5

LinkedIn B8 5

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Gesamt

Angaben in %
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Gebietsspezifische Fragen

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions



ANHALT-BITTERFELD

Befiirworten Sie die Einflihrung eines kombinierten Tickets Bus + Bahn?

Zielgruppe: Anhalt-Bitterfeld | Gesamt (n = 106)

weild nicht
12

ja
87

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Farblegende
Hmja
B nein

weil3 nicht

Angaben in %

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions



ANHALT-BITTERFELD

Wo informieren Sie sich am haufigsten iber Méglichkeiten fir Freizeitaktivitaten am Wochenende,
flr Familienausfllge, Kurztrips etc.?

Zielgruppe: Anhalt-Bitterfeld | Gesamt (n = 106)

Internet

Freunde & Bekannte

Soziale Medien

Fernsehen

Radio

Infomaterial, Flyer und Brosc..
Tagespresse

keine davon/ich informiere m.. - 6
Tourist-Information bei Stadt.. - 6

Reiseblro .4

Messen und Veranstaltungen . 3

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Angaben in %

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions



ANHALT-BITTERFELD

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Wie ist Ihre personliche Einstellung zu folgenden Elektrofahrzeugen?

Zielgruppe: Anhalt-Bitterfeld | Gesamt (n = 106)
sehr positiv positiv neutral negativ

Elektro-Fahrrad (Pedelec) J 8

Hybrid-Pkw & 7

Elektro-Auto 9 10

42 ‘3
Elektro-Roller |1 23 43 I15
31 l 27

sehr negativ

‘4
IlO
I18

weil3 nicht

Skala

B sehr positiv

B positiv
neutral

S M negativ

B sehr negativ
weil3 nicht

Angaben in %
5 METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions




ALTENBURGER LAND

Nehmen Sie das Altenburger Land als eine Region mit Zukunft wahr?

Zielgruppe: Altenburger Land | Gesamt (n = 80)

weif3 nicht
21

ja
50

Angaben in %

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions




ALTENBURGER LAND

Leben Sie gern im Altenburger Land?

Zielgruppe: Altenburger Land | Gesamt (n = 80)

nein
12

weifld nicht

2

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Farblegende
Hmja
B nein

weil3 nicht

Angaben in %

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions



MITTELDEUTSCHLAND

ALTENBURGER LAND

Die Bundesrepublik Deutschland und der Freistaat Thiringen investieren 48 Millionen Euro in die
umfassende Sanierung und Erweiterung des Lindenau-Museums Altenburg. Ist aus |hrer Sicht diese
Investition wichtig fir die weitere Entwicklung des Altenburger Landes?

Zielgruppe: Altenburger Land | Gesamt (n = 80)

43
31
19
Angaben in %
4 3
METROPOLREGION

besonders wichtig wichtig weniger wichtig gar nicht wichtig weil3 nicht

data driven decisions




NORDSACHSEN

Welche folgenden kulturellen bzw. touristischen Angebote in Nordsachsen sind Ihnen besonders
wichtig?

Zielgruppe: Nordsachsen | Gesamt (n=103)

Tierparks [ -
Seentandschar: [ <
Fluslandschaften |G /5
Heidelandschaften _38
Mihlenregion Nordsachsen _35
Schloss Hartenfels _34
Heimat- und Kleinmuseen _ 26
Schloss Wermsdorf_24
pslinitzbahn || 1°
keine davon _12
Orchesterauftritte _11
Skisprungschanze Eilenburg _ 11
KIeinkunst_lO
Lesungen -6

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Angaben in %

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions



NORDSACHSEN

Die Fachkrafteallianz im Landkreis Nordsachsen unterstitzt Projekte zur Fachkraftesicherung. Welche
Themen sind dabei aus lhrer Sicht besonders wichtig?

Zielgruppe: Nordsachsen | Gesamt (n=103)

71

Familienfreundliches Unternehmen

Arbeitsgeberattraktivitat

~
(@]

I
G

Qualifizierung

N
(@)

Neue Arbeitsformen - digitale Arbeitswelt

w|
(o0}

Forderung der dualen Ausbildung

Kooperation Hochschule/Wirtschaft

N
~N

Neue Arbeitsorte (z. B. Co-working spaces)

Y
N

Studien

LDI
[ERN
w

keine davon
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Angaben in %

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND
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NORDSACHSEN

Wo erledigen Sie am liebsten lhre Einkaufe fir den taglichen Bedarf?

Zielgruppe: Nordsachsen | Gesamt (n=103)

am Wohnort

in der nachsten GrofRstadt

auf dem Arbeitsweg

egal - Hauptsache regional

~

keine Vorlieben 3

online 2

0

am Arbeitsort

MITTELDEUTSCHLAND
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Angaben in %
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BURGENLANDKREIS

Aktuell entwickelt der Burgenlandkreis gemeinsam mit dem Landkreis Leipzig ein
Landerlibergreifendes regionales Entwicklungskonzept flir die Region um Profen. Welche Ziele sollte
sich ein solches Konzept Ihrer Meinung nach setzen? Welche der folgenden Themenfelder sind Ihnen fir
diese Region besonders wichtig?

maximal 3 Nennungen mdglich

Zielgruppe: Burgenlandkreis | Gesamt (n=110)

Gestaltung der Tagebauten mit klarem Ziel der
. 49
touristischen Nutzung / der Naherholung

Revitalisierung der verloren gegangenen
Verkehrsinfrastruktur (B176, Ausbau S-Bahn)

Rekultivierung von Ackerflachen _ 30
Umgestaltung der Region mit Blick auf _ 6
erneuerbare Energien (Windpark, Sonnenenergi..
Schaffung von Forschungszentren bspw. im _ 13
energetischen oder biologischen Bereich

weifl3 nicht - 5

40

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Angaben in %

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND
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BURGENLANDKREIS

Neue Technologien werden die Industrie und Landwirtschaft verandern. In welchem Bereichen wiirden

Sie sich eine Vorreiterrolle des Burgenlandkreises wiinschen?
maximal 3 Nennungen méglich

Zielgruppe: Burgenlandkreis | Gesamt (n=110)

Modellregion ,5G” im landlichen Raum

Neue Wertschopfungsketten in der
Landwirtschaft durch Biookonomie

34

weifl3 nicht

Entwicklung zur griinen
Wasserstoff(Modell)region

Entwicklung zur Modellregion fir Telemedizin

Elektro-Mobilitat im landlichen Raum 14

Modellregion fir autonomes Fahren im
landlichen Raum

(o}

Co-Working-Spaces im landlichen Raum

N
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MONITOR

Angaben in %

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND
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BURGENLANDKREIS

Welche Rahmenbedingungen sind Ihrer Meinung nach wichtig, damit sich im BLK mehr Unternehmen

ansiedeln und Start-Ups entstehen?
maximal 3 Nennungen mdglich

Zielgruppe: Burgenlandkreis | Gesamt (n=110)

Digitalisierung

Blrokratieabbau der kommunalen Ebene 46

Bildungsangebote zur Fachkrafteentwicklung

Aufbau einer Strukturentwicklungsgesellschaft 31

Aufbau eines Griinderzentrums mit Forder- und
Finanzierungsberatung

[ERN
~N

Aufbau eines (offenen) Technologie- und
Forschungszentrums

=
(0))]

weifld nicht

chI

Co-Working-Spaces

w

MITTELDEUTSCHLAND
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Angaben in %
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MANSFELD-SUDHARZ

In welchem dieser gro3en Handlungsfelder werden aus lhrer Sicht zukiinftige MaRnahmen besonders
effektiv eine positive Entwicklung des Landkreises bewirken?

Zielgruppe: Mansfeld-Stidharz | Gesamt (n=102)

Touristische Infrastruktur (Klimaneutraler
Tourismus, Qualitatsmanagement,
Digitalisierung)

Technische Infrastruktur
(Industrieflachen, Mobilitat, StraBen,
Schienen)

Neue Wertschopfungsquellen (Innovation,
Digitalisierung, Berufliche Bildung)

Energiesektor (Energieeffizienz,
Geothermie, Griine Gase, Speicherung)

weil3 nicht

Grundstoffindustrie und

Weiterverarbeitung (Braunkohle, Kupfer,
Holz, Gips)

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Angaben in %

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND
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MANSFELD-SUDHARZ

Im Landkreis Mansfeld-Stidharz lebten und wirkten besonders herausragende, historische Personlichkeiten. Dazu
zahlen auch die Reformatoren Martin Luther und Thomas Miintzer. Der Landkreis wirbt deshalb mit dem Claim
,Luthers Land und Mintzers Heimat”. Sehen Sie diesen geschichtlichen Hintergrund als besonders geeignet an, um
damit Touristen aus anderen Landern und Regionen flir den Landkreis Mansfeld-Stidharz zu interessieren? Ist dies aus
Ihrer Sicht ein Magnet fir zusatzliche Besucher?

Zielgruppe: Mansfeld-Stidharz | Gesamt (n=102)

nein

Angaben in %

weil’ nicht

METROPOLREGION
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MITTELDEUTSCHLAND

MANSFELD-SUDHARZ

Kann der Zuzug von qualifiziertem Personal die Wirtschaftskraft im Landkreis nachhaltig verbessern
und halten Sie es vor diesem Hintergrund fir sinnvoll, mit grol3en, meist teuren Werbekampagnen fir

den Zuzug von Fachkraften und ihren Familien zu werben?

Zielgruppe: Mansfeld-Stidharz | Gesamt (n=102)

Ja, diese Werbung zahlt sich am Ende aus

Ja, aber nur im Umfeld der Ballungsraume
wie Halle, Leipzig, Erfurt oder Magdeburg

Ja, sogar im Ausland missen Fachkrafte
angeworben werden

Angaben in %
METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND
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Nein




Anhang

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND
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REGIONEN ZUGEHORIGKEIT

Wie stark flihlen Sie sich persdnlich zu den folgenden Regionen zugehérig?
Skalenabfrage von 1 =sehr stark bis 6 = (iberhaupt nicht

Bevolkerung | Zielgruppe: Gesamt (n=1.038)

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

27 0 I
% s e EEEEN
% 2 BT o 0

Region Halle-Leipzig 13 28 28

29
22

Wirtschaftsregion Halle-Leipzig
Leipziger Neuseenland 13 20
Mitteldeutsches Seenland

24

Innovationsregion Mitteldeutschland

Thiringen [ERIEZENN
Region Saale-Unstrut
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Angaben in %
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REGIONEN ZUGEHORIGKEIT

Wie stark fiihlen Sie sich persdnlich zu den folgenden Regionen zugehdérig?
Skalenabfrage von 1 =sehr stark bis 6 = (iberhaupt nicht

Bevolkerung | TOP2-Bewertung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Gesa.. Bundesland

§ & 8 £ 28 & 2 %
Region Leipzig 53 79 24 57 57 24 35 17
Sachsen 52 82 18 52 52 15 25 13
Mitteldeutschland 43 39 48 48 48 54 55 41
Region Halle-Leipzig 41 43 41 26 26 36 35 47
Sachsen-Anhalt 35 10 66 17 17 74 67 63
Leipziger Neuseenland 32 48 15 31 31 15 27 7
Wirtschaftsregion Halle-Leipzig 32 30 36 21 21 29 30 37
Region Halle 25 9 43 8 8 29 13 78
Mitteldeutsches Seenland 24 27 22 17 17 16 23 25
Innovationsregion Mitteldeutschland 22 21 21 26 26 17 16 23
Mitteldeutsches Revier 21 19 21 36 36 18 19 28
Thiiringen 19 14 20 71 71 24 19
Region Saale-Unstrut 19 7 34 6 6 7 59 36
Mitteldeutsches Chemiedreieck 10 3 18 3 23 18 15
Osterland 6 4 4 42 42 9 7 2

Landkreis

o Leipzig
Stadt

4

34
48

47
31
11
24
21
18
16

5 8 3 LK Leipzig

Hwameme
SO N O O B ~ 0 O

N P & Mansfel..

30
65

24
28
13
16
12
29
21

3 C\' 52 Nordsac..

38
10
28
35

19
13

11

ﬂ 8 % Saalekr..

55
63
19
56
52
30
32
21
21
42
23

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Bewertungsdimension
TOP2

Angaben in %

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions



IRMD

FAKTOREN

Wie stark pragen folgende Faktoren Ihrer Meinung nach die Innovationsregion Mitteldeutschland?

Skalenabfrage von 1 =sehr stark bis 6 = liberhaupt nicht

Bevolkerung | TOP2-Bewertung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Gesa..

Gesamt
Sachsen

AN
[Op)
O

geografische Lage als Region iiber 3 Bunde.. 5
gemeinsame Vergangenheit & Erfahrungen 54 57
ahnliche Sprache und Mentalitat der Mens.. 54 57
dhnliche Tourismus- und freizeitrelevante.. 48 55

ahnliche wirtschaftliche Probleme, z.B. Bra.. 46 45

ahnliche Kultur und Tradition 46 48
ahnliche Wirtschafts- und Infrastruktur 41 43
ahnliche Landschaft 41 44
spezifische Sicht auf das Leben 40 45
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IRMD | Qualitaten

Wie stark stimmen Sie personlich den folgenden Aussagen uber die Innovationsregion
Mitteldeutschland zu?

Skalenabfrage von I =sehr stark bis 6 = liberhaupt nicht

Bevolkerung | TOP2-Bewertung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Gesa.. Bundesland Landkreis
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attraktive Region zum Wohnen 55 64 46 41 41 47 47 50 65 72 39
attraktive Urlaubsregion 48 57 40 32 32 45 36 40 57 69 39
attraktive Kulturregion 47 58 37 38 38 25 41 45 60 65 27
attraktiver Wissenschaftsstandort 46 52 41 37 37 46 35 45 54 53 24
attraktiver Unternehmensstandort 46 53 38 32 32 52 44 29 52 60 26
attraktive Region zum Arbeiten 44 53 35 24 24 46 38 31 52 54 16
attraktive Wirtschaftsregion 41 50 33 32 32 45 32 29 46 60 16
ist eine Chemieregion 41 27 58 25 25 79 62 60 23 32 26
ist eine Innovationsregion 35 40 31 31 31 34 22 35 36 52 20
ist eine Metropolregion 31 43 19 19 19 12 20 22 48 44 16
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RMD | WANDEL

Und ist die Situation in der Innovationsregion Mitteldeutschland in den letzten 5 Jahren insgesamt
besser geworden, schlechter geworden oder ist es gleich geblieben?

Bevoélkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Gesamt Bundesland
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E 3 g £
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%] (@] (@] 3
(O] © © —
U] n n [
viel besser geworden 2 3 1 4
besser geworden 41 45 37 46
gleich geblieben 32 29 36 32
schlechter geworden 10 7 12 13
viel schlechter geworden 1 0 1 1
weil nicht 14 16 14 4

+ Altenburger Land

32

13

= Anhalt-Bitterfeld

41

14

= Burgenlandkreis

33

12

19

S Halle

37

11

20

Landkreis

Leipzig Stadt

w

29

17

LK Leipzig

N

31

10

10

—  Mansfeld-Stdharz

36

20

12

N INordsachsen

28

21

W Saalekreis

32

10

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Angabenin %
METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions




IRMD | ZUFRIEDENHEIT

Mitteldeutschland?

Bevolkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Gesamt Bundesland
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1 = sehr zufrieden 3 3 2 0
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3 47 46 46 60
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6 = sehr unzufrieden 1 1 2 1
weil nicht 9 9 9 15
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_EBENSSITUATION | WANDEL

Und ist Ihre persdnliche Lebenssituation in den letzten 5 Jahren insgesamt besser geworden,
schlechter geworden oder ist es gleich geblieben?

Bevolkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Gesamt Bundesland
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O wn wn —
viel besser geworden 7 8 5 8
besser geworden 36 36 35 40
gleich geblieben 35 32 38 33
schlechter geworden 17 18 16 17
viel schlechter geworden 5 5 5 1
weil3 nicht 0 1 0 0
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EBENSSITUATION | ZUFRIEDENHEIT

Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit Ihrer derzeitigen personlichen Lebenssituation?

Bevolkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis
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HERAUSFORDERUNGEN OFFEN

Was sind aus lhrer Sicht derzeit die 3 gro3ten Herausforderungen fir die Region?

Bevolkerung | Zielgruppe: Sachsen (815 offene Nennungen kategorisiert)

(attraktive) Arbeitsplatze schaffen/ erhalten _ 9%
(bezahlbarer) Wohnraum, Lebenshaltungskosten senken ||| G 9
hohere Léhne, Ost/West-Angleich [ GG G 7>
corona-krise [ NN -
Kohleausstieg, Strukturwandel, erneuerbare Energien _ 6%
Umwelt erhalten/verbessern, Klimawandel _5%
Sicherheit, Ordnung, Sauberkeit _4%
(attraktive) Unternehmen gewinnen/halten _4%
Infrastruktur allgemein || GTcT 3%
bessere Kinderbetreuung, Familien _3%
Integration Gefllchtete, Zuanderung _3%
(junge) Arbeitskrafte holen/halten || GGG 3%
Ausbau digitale Infrastruktur _3%
Ausbau/Instandhaltung StraRe _ 2%
Ausbau/zuverlassigkeit OPNV | GGGz 2%

politischer Extremismus, Radikalismus _ 2%

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Sachsen

Angaben in % der
Nennungen, ohne w.n. k.A.
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sind sonstige Nennungen
unter 2%
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HERAUSFORDERUNGEN OFFEN

Was sind aus lhrer Sicht derzeit die 3 gro3ten Herausforderungen fir die Region?

Bevolkerung | Zielgruppe: Sachsen-Anhalt (1.033 offene Nennungen kategorisiert)

(attraktive) Arbeitsplatze schaffen/ erhalten || G o
hohere Lohne, Ost/West-Angleich || EGcKNINGNGGE 5%
Kohleausstieg, Strukturwandel, erneuerbare Energien _ 7%
(attraktive) Unternehmen gewinnen/halten | R ¢
(junge) Arbeitskrafte holen/halten _ 5%
Corona-Krise _4%
Umwelt erhalten/verbessern, Klimawande! || NANENEEEI 4%
demografischer Wandel _4%
Ausbau digitale Infrastruktur _3%
Integration Gefliichtete, Zuanderung |G 3%
Sicherheit, Ordnung, Sauberkeit _3%
Ausbau/Zuverlassigkeit OPNV || GG 3%
(bezahlbarer) Wohnraum, Lebenshaltungskosten senken ||| 3%
Ausbau/Instandhaltung StraRe || Gz 2%
Infrastruktur allgemein _ 2%

arztliche Versorgung, Gesundheitswesen _ 2%
Bildung, Ausbildung, (Hoch-)Schulen |Gz 2%
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Filterauswahl
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Sachsen-Anhalt
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unter 2%
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WICHTIGKEIT STRUKTURANGEBOTE

Wie wichtig sind die Aspekte flr Sie personlich?

Bevélkerung | besonders wichtig-Bewertung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Ges.. Bundesland
g <
¥ 5 ©

el g 3 2 3

© c < % $ ©

@ © © =
. () wn wn — < ]
Offentliche Sicherheit und Ordnung ist gewahrleistet, 63 64 61 68 68
wohnortnahe medizinische Versorgung, Angebot an Arzten 62 63 62 64 64
wohnortnahe Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs 59 59 58 60 60
gute Breitbandversorgung, schnelles Internet 56 49 62 71 71
intakte Natur 51 53 48 57 57
attraktive Lohne 46 42 51 50 50
gute StraRenanbindung 46 50 42 53 53
guter 6ffentlicher Nahverkehr 43 52 33 33 33
niedrige Lebenshaltungskosten 38 37 38 47 47
gutes Angebot an Arbeits- und/oder Ausbildungsplatzen 35 33 37 46 46
gutes Angebot an attraktiven Arbeitgebern 31 28 32 57 57
gutes Angebot an attraktivem Wohnraum 31 35 26 29 29
leistungsfahige Kommunen 28 27 29 27 27
Verfiigbarkeit Mobilfunk, 5G 26 22 29 39 39
attraktive Naherholungsmadglichkeiten 26 32 20 19 19
personliche Entwicklungsmdoglichkeiten 25 25 27 22 22
wohnortnahes Angebot an Kinderbetreuungseinrichtungen 25 24 26 26 26
umfangreiches Radwegenetz 20 20 19 29 29
wohnortnahe Angebote der Verwaltung 19 19 20 11 11
vielfaltige Freizeitangebote 18 19 18 9 9
wohnortnahes Angebot an Spielplatzen 17 18 17 19 19
demokratische Beteiligungsmdoglichkeiten 16 14 17 18 18
gutes Angebot an Kulturveranstaltungen 12 11 13 9 9
attraktive Hochschullandschaft 7 7 6 7 7
gutes Angebot an attraktiven Bauflachen 4 3 3 14 14

NEENENEWWENNNWWEONSTOQUING \ 1o o
ONORNOOAOWRNOIRIRAWOOWDNnwANNalt-Bitte..

=

Burgenlandk..

Halle

57
50
55

36
50
29
50
27
23
23
40
30
21
22
17
18
17
12
21
13
25
17

7

Landkreis

PRERNRERNNWONNAOWRODRNDNOONO, .
CONWUNUINOWORWOLIW Lo K~ cdileipzig Stadt

11
1

PRNEWWNEWNWNRNNNDDNROROIOO N
RORROON WO RN WWORN oWRN RO LK Leipzig

IS

5

P ARPRERENNEREDORNWAN DN OO .
WOPCUONORONTTNNOWS RO RN N o Mansfeld-Su..

(03}

4
2

Nordsachsen

RPRNWNWWNWWRNDSTWW SN OUTO M -
ARRNORNUAONNNARNIIWD DO G Saalekreis

14
5

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Studie
Bevolkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Bewertungsdimension
besonders wichtig

Angaben in %

-
METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions



ZUFRIEDENHEIT STRUKTURANGEBOTE

Und wie zufrieden sind Sie persénlich mit folgenden Aspekten?

Bevolkerung | besonders zufrieden und zufrieden-Bewertung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Ges.. Bundesland Landkreis
< o ) ~ + 5 c
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wohnortnahe Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs 84 88 81 72 72 77 82 86 88 91 77 87 79
gute Stral3enanbindung . 81 83 80 77 77 8 78 85 83 87 72 77 83
wohnortnahe medizinische Versorquna, Angebot an Arzten 76 82 71 75 75 52 73 80 83 82 65 78 77
attraktive Naherholungsmdoglichkeiten 74 82 66 72 72 66 69 61 85 87 56 68 77
intakte Natur 70 73 66 71 71 77 69 51 67 83 64 75 76
guter offentlicher Nahverkehr 67 74 60 54 54 51 56 83 82 66 49 64 53
gute Breitbandversorgung, schnelles Internet 65 70 60 53 53 66 52 69 72 66 57 69 51
wohnortnahe Angebote der Verwaltung 64 65 62 68 68 62 61 57 64 69 67 63 65
wohnortnahes Angebot an Kinderbetreuungseinrichtungen 62 60 64 71 71 62 71 62 60 60 60 59 64
wohnortnahes Angebot an Spielplatzen 60 62 59 57 57 66 63 55 68 54 54 54 58
vielfaltige Freizeitangebote 60 72 49 40 40 48 39 63 80 71 30 50 55
Offentliche Sicherheit und Ordnung ist gewahrleistet 59 59 57 84 84 55 61 48 53 69 61 60 65
qutes Anagebot an attraktivem Wohnraum 57 56 56 65 65 47 73 53 56 54 53 58 56
gutes Angebot an Kulturveranstaltungen 55 64 45 47 47 45 30 58 70 69 31 44 52
personliche Entwicklungsmoglichkeiten 54 56 51 56 56 48 43 64 53 66 43 50 50
umfangreiches Radwegenetz 51 59 44 45 45 41 52 40 56 69 37 56 47
demokratische Beteiligungsmoglichkeiten 51 53 48 60 60 49 49 49 53 58 38 44 51
niedrige Lebenshaltungskosten 51 52 47 69 69 39 40 54 45 60 43 63 55
Verfligbarkeit Mobilfunk, 5G 50 57 44 38 38 44 38 44 60 59 45 47 46
leistungsfahige Kommunen 49 57 41 38 38 41 36 46 54 68 26 51 52
attraktive Hochschullandschaft 47 51 44 33 33 39 23 61 57 53 31 30 58
gutes Angebot an Arbeits- und/oder Ausbildungsplatzen 39 45 34 27 27 36 30 38 45 52 27 39 35
qutes Angebot an attraktiven Arbeitgebern 39 46 32 32 32 40 25 31 44 51 25 45 39
gutes Angebot an attraktiven Baufldachen 34 34 34 43 43 44 38 24 31 39 35 35 32
attraktive L6hne 31 37 24 33 33 22 30 23 39 41 21 28 25
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PERFORMANCEMATRIX

wohnortnahe
Bevolkerung | Zielgruppe: Sachsen Ute medizinische Versorgung
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PERFORMANCEMATRIX

wohnortnahe
Bevolkerung | Zielgruppe: Sachsen-Anhalt gute medizinische Versorgung
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PERFORMANCEMATRIX

Bevodlkerung | Zielgruppe: Altenburger Land
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PERFORMANCEMATRIX

Bevolkerung | Zielgruppe: Anhalt-Bitterfeld
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ZUFRIEDENHEIT TOP2
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Filterauswahl

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Anhalt-Bitterfeld

BM Zufriedenheit
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BM Wichtigkeit TOP1
35

Zufriedenheit TOP2
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Angaben in %
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PERFORMANCEMATRIX

Bevolkerung | Zielgruppe: Burgenlandkreis

gute medizinische

Versorgung
odri offentliche
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60 : ebenshaltungs- und Ordnun wohnortnahe Versorgung
attraktive kosten gute Internet- ° taglicher Bedarf
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i gutes Angebot ..moglichkeiten guter
© attraktive e h OPNV -
e ; ¥ i _--wohnortnahe Angebote
T 30 Arbeitgeber VerfUgbarkeit g
= Mobilfunk, 5G Kinderbetreuung
o gutes Angebot
20 O attraktiver
attraktive Wohnraum
0 O O No‘herholupgs-
maoglichkeiten
O
20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80 85
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Studie
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Mehrere Werte

Zielgruppe
Burgenlandkreis

BM Zufriedenheit
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BM Wichtigkeit TOP1
35

Zufriedenheit TOP2
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Angaben in %
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PERFORMANCEMATRIX

Bevolkerung | Zielgruppe: Halle

offentliche gute Internet-
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ZUFRIEDENHEIT TOP2
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Studie
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Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Halle

BM Zufriedenheit
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BM Wichtigkeit TOP1
35

Zufriedenheit TOP2
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PERFORMANCEMATRIX

wohnortnahe
Bevolkerung | Zielgruppe: Leipzig Stadt Versorgung
6ffent||Che guter taghcher
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niedrige gute medizinische O
Lebenshaltungs- gutes Angebot Versorgung
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Studie
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Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Leipzig Stadt

BM Zufriedenheit
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BM Wichtigkeit TOP1
35

Zufriedenheit TOP2
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PERFORMANCEMATRIX

Bevolkerung | Zielgruppe: LK Leipzig

gute medizinische

Versoraun wohnortnah
70 offentliche C? g Versorgung
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und Ordnung intakte Bedarf
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Filterauswahl

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
LK Leipzig

BM Zufriedenheit
65

BM Wichtigkeit TOP1
35

Zufriedenheit TOP2
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PERFORMANCEMATRIX

Bevolkerung | Zielgruppe: Mansfeld-Stidharz
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ZUFRIEDENHEIT TOP2
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Filterauswahl

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Mansfeld-Stidharz

BM Zufriedenheit
65

BM Wichtigkeit TOP1
35

Zufriedenheit TOP2
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Angaben in %
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PERFORMANCEMATRIX

Bevolkerung | Zielgruppe: Nordsachsen gute
. , medizinische wohnortnah
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Filterauswahl
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Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Zielgruppe
Nordsachsen

BM Zufriedenheit
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BM Wichtigkeit TOP1
35

Zufriedenheit TOP2
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PERFORMANCEMATRIX

Bevolkerung | Zielgruppe: Saalekreis
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THEMA ENERGIEWENDE

Gesamt
£
©
wn
<))
G
ja 61
nein 25
weil nicht 14

Sachsen

25

14

Bundesland

Sachsen-Anhalt

25

13

Bevolkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Thiringen

24

13

Altenburger Land

24

13

Anhalt-Bitterfeld

14

24

Burgenlandkreis

30

13

Beflirworten Sie persdnlich grundsatzlich die Ziele der Energiewende?

Halle

16

13

Landkreis

Leipzig Stadt

27

14

LK Leipzig

22

16

Mansfeld-Studharz

46

Nordsachsen

23

12

Saalekreis

27

MITTELDEUTSCHLAND
MONITOR

Filterauswahl

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Bewertungsdimension
Mehrere Werte

Angaben in %
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THEMA ENERGIEWENDE

Beflrworten Sie persdnlich grundsatzlich die Ziele des Kohleausstiegs bis 20387

Bevolkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Gesamt Bundesland

. : : . o -
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3 5 5 S 858

<) © © = 2 D

() wn wn — << 5 ®©
ja 56 58 55 50 50
nein 29 28 32 26 26
weil3 nicht 14 14 13 24 24

Anhal..

25

11

Halle

12

Beflirworten Sie personlich grundsatzlich die Ziele des Atomausstiegs bis 20227

Bevolkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Gesamt Bundesland
i £ £ £ 2%
4 3 S 2 297
(O] wn wn — << 3 ®©
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nein 29 28 29 29 29
weild nicht 13 14 13 11 11

Anhal..

14
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Landkreis
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—1 U 1 1
63 50
25 29
12 21

Landkreis
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-1 WU JR |
56 62
27 30
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14
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15

Saale..

Saale..

13

MITTELDEUTSCHLAND
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Filterauswahl

Studie
Bevdlkerung

Zielgruppenmerkmal
Mehrere Werte

Angabenin %
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THEMA ENERGIEWENDE

Befurworten Sie persdnlich grundsatzlich den Ausbau der folgenden erneuerbaren Energien?

Bevolkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Gesa.. Bundesland
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S 7 ?
a S S
] © ©
O wn wnm
Bioenergie ja 66 69 63
nein 15 16 15
weifd nicht 18 16 22
Erdwarme ja 79 84 76
nein 9 7 10
weifd nicht 12 9 14
Solarenergie ja 88 89 87
nein 6 5 7
weifd nicht 6 6 6
Windenergie ja 66 67 66
nein 24 24 24
weifd nicht 9 9 9
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STRUKTURWANDEL BEDARF

Wirden Sie sagen, dass in der Region eine grundsatzliche Veranderung oder ein tiefgreifender
Strukturwandel notwendig ist?

Bevolkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Gesamt Bundesland Landkreis
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STRUKTURWANDEL EXISTENZ

Haben Sie das Gefiihl, dass ein grundsatzlicher Veranderungsprozess der Innovationsregion

Mitteldeutschland im Zuge des Kohleausstiegs schon eingesetzt hat?

Bevolkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis
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Burgenlandkreis
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Bewertungsdimension
Mehrere Werte

Angabenin %

METROPOLREGION
MITTELDEUTSCHLAND

data driven decisions



STRUKTURWANDEL FAKTOREN

Welchen der folgenden Aussagen stimmen Sie zu?

Bevolkerung | stimme zu-Bewertung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Man braucht zur Entwicklung der Region eine starke
Vision.

Die Region braucht eine starke Veranderung.

Ich glaube an einen erfolgreichen Strukturwandel in
der Region.

Die Menschen in der Region miissen den Wandel
hauptsachlich aus eigener Kraft schaffen.

Man sollte die Region sich selbst entwickeln lassen.

Fiir einen erfolgreichen Strukturwandel in der Region
brauchen wir Experten von au3erhalb der Region.

Ich erkenne eine starke Vision bei der Entwicklung der
Region.

Man sollte die Region so lassen wie sie ist.
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STRUKTURWANDEL EIGENSCHAFTEN

Welche der folgenden Eigenschaften treffen lhrer Meinung nach auf den Veranderungsprozess der

Innovationsregion Mitteldeutschland zu?

Bevoélkerung | Eigenschaft 1-Bewertung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

dringend - unwichtig

gestartet - abgeschlossen

langsam - schnell

erfolgversprechend - zum Scheitern verurteilt
zielgerichtet - chaotisch

transparent - intransparent

breite Unterstilitzung - wenig Unterstiitzung
erfolgreich - nicht erfolgreich

dauerhaft - fragil
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STRUKTURWANDEL AUSWIRKUNGEN

Welchen der folgenden Aussagen stimmen Sie zu?

Bevolkerung | stimme zu-Bewertung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis
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Egal was hier in der Region kommt, das liberlebe ich 68

auch noch.

Der Wandel in der Region sichert mir meine o8

personliche Zukunft in der Region.

Der Wandel in der Region bringt fiir mich persénlich 6

mehr Vorteile als Nachteile mit sich.

Ich sehe durch den Wandel in der Regionin den 11

nachsten 5 Jahren meinen Arbeitsplatz gefahrdet.

Ich bin personlich stark von den Verdnderungen in der

. 10
Region betroffen.
Ich werde aufgrund der Veranderungen in der Region 2

aus der Region wegziehen miissen.
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STRUKTURWANDEL POLITIK

Bevolkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Gesamt Bundesland
)
©
-
o
-
E g g £
© N N .
%) (@] (@] 3
@) © © L
O ) wn =
Die Politik hat bisher genug
tan, die Fol d
getan, um _|e olgen des g 7 11 13
Kohleausstiegs zu
kompensieren.
Die Politik hat b|sh€:r etwas 54 53 49 60
getan, aber zu wenig.
Die PO!ItIk hat b|§her nichts 19 16 3 15
bzw. viel zu wenig getan.
weiB nicht 18 19 16 11

Altenburger Land

60

15

11

Anhalt-Bitterfeld

€)]

43

29

23

Burgenlandkreis

=
N

47

24

16

Halle

52

21

12

Wie bewerten Sie das Handeln der Politik in Bezug auf den Kohleausstieg?
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ZUKUNFTSBRANCHEN oA

Filterauswahl

Welche der folgenden Branchen und Zukunftstechnologien finden Sie erfolgversprechend fir eine

positive Entwicklung der Innovationsregion Mitteldeutschland? Studie
Bevdlkerung

Skalenabfrage von 1 =sehr erfolgversprechend bis 6 = tiberhaupt nicht erfolgversprechend
Zielgruppenmerkmal

Bevolkerung | TOP2-Bewertung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis Mehrere Werte

Ges.. Bundesland Landkreis
N 2 © w © Bewertungsdimension
© T ¢ g S5
© . s > = S - TOP2
c ) o © S n Q
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Handwerk 65 69 61 58 58 72 63 54 72 67 54 60 63
Tourismus 59 66 53 35 35 68 47 45 68 68 52 59 56
Loaistik . 58 66 51 40 40 54 44 44 71 59 52 61 64
Gesundheitswirtschaft . 56 63 51 43 43 57 46 50 66 58 45 58 54
Recvclinawirtschaft (Gewinnuna von Rohstoffen aus.. 55 56 55 52 52 65 48 51 60 57 48 45 62
Landwirtschaft o ] 55 56 53 51 51 71 65 34 54 57 58 61 47
Ernahrunaswirtschaft (Lebensmittelindustrie) 53 58 43 42 42 60 47 42 61 52 39 56 54
Informationstechnoglogje 50 56 45 35 35 62 28 48 61 48 38 50 50
regenerative Energiewirtschaft 49 53 44 54 54 61 37 35 56 53 38 48 51
Biotechnologie ] ] 47 51 45 25 25 66 33 45 60 42 34 39 47
Chemie und Pharmaindustrie 47 43 54 25 25 74 48 49 51 32 38 36 59
Maschinenbau 47 53 40 44 44 43 36 34 56 52 40 46 48
Biodkonomie & nachwachsende Rohstoffe 46 52 42 26 26 57 38 38 60 37 29 483 47
Automobilindustrie 45 54 36 40 40 46 31 32 56 52 26 48 44
Kultur- und Kreativwirtschaft 44 50 37 31 31 49 33 33 55 48 30 40 41
Medienwirtschaft 42 53 31 36 36 37 30 27 63 42 23 40 Angaben in %
Wasserstoffwirtschaft 40 44 37 26 26 51 27 31 46 41 40 45 39
Forst-/Holzwirtschaft ) 39 44 35 25 25 52 36 20 38 60 40 43 35 -
Metallverarbeitende Industrie 39 44 34 31 31 26 40 32 44 48 43 40 33 METROPOLREGION
konventionelle Energiewirtschaft 33 38 27 31 31 34 27 30 42 35 17 29 27 MITTELDEUTSCHLAND
Kunststoff 30 32 30 13 13 38 24 31 38 24 23 24 36
Stoffliche Verwertung der Braunkohle 25 29 23 12 12 28 26 25 28 35 17 23 16
Bergbau 16 22 10 11 11 9 13 11 28 18 10 8 7
Kupfer-Berabau 13 15 11 16 16 16 9 10 18 12 16 9 9
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ZUKUNFTSSTRATEGIEN

Wie erfolgversprechend finden Sie die folgenden Zukunftsstrategien fiir eine positive Entwicklung der

Innovationsregion Mitteldeutschland?
Skalenabfrage von 1 =sehr erfolgversprechend bis 6 = (iberhaupt nicht erfolgversprechend

Bevolkerung | TOP2-Bewertung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Ges.. Bundesland Landkreis
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Verbesserung der Internetversorgung 60 63 58 59 59 73 55 51 63 61 55 66 57
Verbesserung der Fernverbindungen auf der StraBBe 54 58 50 39 39 58 52 43 59 59 47 56 52
Neuansiedlung von Unternehmen/Investoren 53 58 49 46 46 66 39 50 61 55 37 54 51
Ausbau des Tourismus 52 60 45 35 35 52 45 41 62 60 41 55 46
Forderung Forschung zu Zukunftstechnol. Energiege.. 51 52 50 49 49 62 38 50 58 47 44 40 56
Verbesserung der Fernverbindungen auf der Schiene 49 52 46 43 43 58 40 51 55 47 40 47 41
Verbesserung des OPNV 48 56 39 49 49 40 39 42 60 50 27 52 44
Neuansiedlung von Forschungs- und Entwicklungsin.. 48 52 44 31 31 48 36 48 59 51 32 37 54
Ausbau bundeslandiibergreifender Zusammenarbeit 46 51 42 33 33 44 36 48 52 52 34 45 45
Fachkraftebindung und -gewinnung in der Region 46 51 41 34 34 46 36 40 53 49 33 49 48
Verbesserung des Radwegenetzes 44 49 40 37 37 59 32 36 46 54 33 50 40
Entwicklung einer Energieregion 38 40 37 29 29 44 34 34 44 40 29 31 45
Neuansiedlung von Bundesbehdrden 30 38 23 18 18 14 16 30 43 38 19 24 31
Entwicklung einer Modellregion Bio6konomie 28 32 24 19 19 33 18 15 38 26 21 25 34
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ZUSAMMENARBEIT LANDKREISE

Wie wichtig erachten Sie die Zusammenarbeit der verschiedenen Landkreise und Stadte in der Innovationsregion Filterauswahl

Mitteldeutschland, um die Region zu entwickeln? Studie
Bevolkerung

Bevolkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis Zielgruppenmerkmal

Gesamt Bundesland Landkreis . Mehrere Werte
£ z 2 3g L E o a2 3 X
S 2 = = c © o) @ N 5 @ = ° 2
& 3 3 2 | 25 € - T S8 2 5 5 T
O n n = < O < m T g & — = = n
besonders wichtig 31 29 34 29 29 29 36 33 27 29 37 37 34
wichtig 61 61 59 65 65 67 59 60 64 62 55 55 56
weniger wichtig 6 6 5 7 7 4 2 5 6 8 6 5 6
gar nicht wichtig 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 2 0 0
weil nicht 2 2 2 0 0 1 2 2 3 1 1 3 4

Wie zufrieden sind Sie mit der Zusammenarbeit der verschiedenen Landkreise und Stadte in der Innovationsregion
Mitteldeutschland?

Bevolkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Gesamt Bundesland Landkreis .
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1 =sehr zufrieden 2 3 1 2 2 3 1 1 4 3 1 2 0 Angaben in %
2 14 14 15 13 13 10 27 12 14 19 11 9 14
3 39 40 38 36 36 42 31 46 40 44 25 36 42 ‘) METROPOLREGION
4 16 14 18 26 26 15 18 14 15 13 25 12 19 MITTELDEUTSCHLAND
5 5 5 6 8 8 5 5 2 6 1 14 5 5
6 = sehr unzufrieden 2 0 4 2 2 11 2 2 0 0 9 0 1
weild nicht 21 24 18 13 13 13 17 23 21 20 16 35 19
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INFORMATION & KOMMUNIKATION

Wie wichtig ist es flir Sie personlich, sich Gber den Strukturwandel in der Innovationsregion Mitteldeutschland zu

informieren?

Bevélkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Gesamt Bundesland
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besonders wichtig 11 12 9 6
wichtig 53 56 50 48
weniger wichtig 28 23 31 41
gar nicht wichtig 4 5 4 4
weil3 nicht 4 4 5 2
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Wie gut flhlen Sie sich personlich Gber den Strukturwandel in der Innovationsregion Mitteldeutschland informiert?

Bevélkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Gesamt Bundesland
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1 =sehr qut 2 3 1 0
2 13 16 9 15
3 35 33 37 35
4 22 20 25 20
5 13 13 13 12
6 = sehr schlecht 10 8 13 3
weil nicht 6 7 3 15
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NFORMATIONSVERHALTEN

INFORMATIONSQUELLEN
Welche Quellen wiirden Sie nutzen, um sich tber den Wandel in der Innovationsregion
Mitteldeutschland zu informieren?

Bevolkerung | nach Gesamt, Bundesland, Landkreis

Ges.. Bundesland Landkreis
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im Internet surfen 80 80 79 89 89 70 81 78 76 85
Fernsehen 79 80 78 80 80 72 86 69 78 91
Gesprache mit Familie, Freunden oderK.. 74 74 72 87 87 67 72 72 68 88
Amtsblatt 68 66 71 72 72 69 80 64 56 74
Radio 70 70 72 62 62 67 73 72 62 88
Zeitung 64 67 62 59 59 60 58 58 63 80
offentliche Aushange 56 55 57 69 69 58 65 51 53 64
soziale Medien 49 51 45 62 62 40 43 52 51 55
spezifische Internetseiten, Blogs oder.. 43 49 37 35 35 26 43 36 51 44
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METROPOLREGION
data driven decisions MITTELDEUTSCHLAND

Vielen Dank fur Ilhre Aufmerksamkeit.

MAS Gesellschaft fUr Marktanalyse und Strategie mbH
Marienplatz 1| O4103 Leipzig | +49 34125 07 0500

kontakt@maspartners.de | www.maspartners.de



